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Исследование посвящено изучению российского рынка легковых автомобилей. Может представлять интерес для отечественных и зарубежных 
компаний, работающих на российском рынке легковых автомобилей, а также на смежных рынках. Кроме того, к числу заинтересованных лиц 
можно отнести финансовые, инвестиционные, маркетинговые, страховые компании и  банки. 

Материалы исследования помогут специалистам компаний и всем заинтересованным лицам сделать обобщенную оценку о состоянии российского 
рынка легковых автомобилей в последние годы, а также составить детальное представление о каждом отдельном производителе и брэнде. 

ЦЕЛЬ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Описать российский рынок легковых автомобилей. 

ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ 

1. Описать состояние мирового рынка легковых автомобилей. 
2. Определить объем российского рынка легковых автомобилей. 
3. Определить темпы роста российского рынка легковых автомобилей. 
4. Выявить темпы роста, динамику и структуру объемов производства и продаж на рынке легковых автомобилей в России. 
5. Выделить ключевые факторы, определяющие текущее состояние и развитие рынка легковых автомобилей. 
6. Охарактеризовать основные тенденции и перспективы развития российского рынка легковых автомобилей. 
7. Определить объем внешней торговли легковыми автомобилями в России. 
8. Описать деятельность отечественных и зарубежных автопроизводителей на российском рынке легковых автомобилей: 

    * объемы продаж по маркам и моделям автомобилей; 
    * структура продаж автомобилей по классам; 
    * ценовая политика;
    * планы компаний; 
    * технические показатели моделей автомобилей.

9. Описать новые проекты по производству легковых автомобилей в России: отечественные, совместные и зарубежные. 
10. Описать основные элементы маркетинговой политики отечественных производителей и дилеров легковых автомобилей. 

ОБЪЕКТ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Рынок легковых автомобилей в России. 

МЕТОД СБОРА ДАННЫХ 

Мониторинг материалов российских СМИ и Интернет, анализ баз данных ФТС РФ, ФСГС РФ, МЭРТ РФ. 

МЕТОДЫ АНАЛИЗА ДАННЫХ 

Традиционный контент-анализ документов. 

ИНФОРМАЦИОННАЯ БАЗА ИССЛЕДОВАНИЯ 
1. Печатные и электронные деловые и специализированные издания, аналитические обзоры. 
2. Ресурсы сети Интернет. 
3. Базы данных ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат), МЭРТ РФ, Минпромэнерго РФ. 
4. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств. 
5. Интервью с участниками и экспертами рынка.
6. Материалы участников рынка. 
7. Материалы отраслевых учреждений и базы данных. 
8. Базы данных Discovery Research Group. 
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