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Компания B2B Research провела исследование рынка печатного полиграфического оборудования.

Развитие рынка печатного полиграфического оборудование определяется развитием рынка печатной продукции, спрос на которую из года в год 
увеличивается, несмотря на появление товаров-заменителей. По данным экспертов в нашей стране не хватает типографий, которые могли бы 
удовлетворить спрос в печатной продукции населения. Следовательно, рынок печатной продукции будет развиваться и, в связи с этим, будет 
увеличиваться спрос на полиграфическое оборудование. 

По оценкам экспертов, в настоящее время на территории России работает около 7 тыс. единиц печатных машин. Область применения печатных 
машин исключительно широка. На них печатается издательская, акцидентная и промышленная продукция. 

В 2006 году объем рынка полиграфических печатных машин вырос на 24%. Наибольший рост произошел в сегменте трафаретной печати (42%) и 
флексографской печати (16%). 

Основная цель исследования: оценка состояния рынка печатного полиграфического оборудования анализ импорта и отечественного производства 
данного оборудования. 

Методология исследования: 

Полуформализованное интервью с экспертами отрасли и top-менеджментом кампаний – игроков рынка
Кабинетные исследования: анализ информации из специализированных печатных и Интернет источников, баз данных рейтинговых и 
информационных агентств
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