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Данное маркетинговое исследование посвящено изучению рынка труб, арматуры, радиаторов и счетчиков учета для внутреннего водоснабжения, 
отопления и канализации. Отчет содержит в себе следующие данные: размер и структура рынка, товарное предложение на российском рынке, 
оптовая торговля, спрос и предложение в регионах, анализ потребителей.
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