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Данное маркетинговое исследование посвящено изучению рынка метизной продукции. Отчет содержит сведения по структуре российского рынка 
крепежных изделий, характеристике внешнеторговых операций (экспорту и импорту), ценовому анализу и анализу каналов дистрибьюции, 
сведения по потребительскому поведению и прогнозу спроса на крепежные изделия.
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