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Исследование представляет собой обзорный материал, в котором подробно рассмотрен импорт клинингового оборудования в разрезе 
стран-импортеров и производителей.

Дана ценовая и ассортиментная сегментация оборудования по группам: 

Пылесосы
Поломоечные машины
Подметальные машины
Парогенераторы

Рынок клининговых услуг, а, следовательно, и рынок клинингового оборудования в России сложился не так давно.  Еще 10 лет назад в уборочной
 технике не было серьезной необходимости – компании предпочитали поддерживать чистоту в зданиях собственными силами, нанимая в основном 
женщин предпенсионного возраста в качестве уборщиц. 
Эксперты отмечают, что в настоящее время рынок клинингового оборудования стремительно развивается. Это связано, в первую очередь, с 
изменением менталитета людей – все больше руководителей предприятий ориентируются на профессиональный уход за недвижимостью, для 
которого необходима специальная техника. 

На рынке проявляется тенденция спецификации компаний-лидеров по видам оборудования и занимаемой на рынке ниши. Так, компании Bosch 
und Siemence, Arima и Hoover из уборочной техники производят только промышленные пылесосы, Компания Portotecnica участвует в сегменте 
поломоечных машин и занимает там лидирующую позицию 
Основная цель исследования: Оценка состояния рынка клинингового оборудования анализ импорта и отечественного производства данного 
оборудования. 

Методология исследования:

Полуформализованное интервью с экспертами отрасли и top-менеджментом кампаний – игроков рынка
Кабинетные исследования: анализ информации из специализированных печатных и Интернет источников, баз данных рейтинговых и 
информационных агентств
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