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Данное маркетинговое исследование посвящено изучению рынка сыров, определению его основных качественных и количественных 
характеристик.

Задачи исследования:

Описать общую ситуацию на рынке
Определить структуру рынка, основные сегменты рынка
Определить объем, емкость, темпы роста рынка
Определить факторы, сдерживающие факторы рынка и факторы, благоприятствующие развитию рынка
Определить основные тенденции рынка
Определить основных игроков на рынке, провести конкурентный анализ основных игроков
Определить потребителей, проанализировать их потребительские предпочтения

Выдержки из исследования:

С начала октября 2007 года в России отмечен рост цен на сыры на 19%. Причина этого повышения – глобальный рост цен на сырье. Следствием 
повышения цен становится активный рост сегмента премиальных сыров. По данным отраслевых агентств, в 2007 году в премиальном сегменте 
(свыше 300 рублей за кг), произошел рост цен на 25%.

Значительную долю в премиальном сегменте занимают импортные сыры, на долю которых приходится 35-40% российского рынка. Повышение 
цен в 2007 году на российском рынке оказалось выгодным для иностранных производителей сыра. Так, финские компании, производящие сыр 
Arla и Valio заявили о планах увеличения своих долей на российском рынке. Соответственно, ожидается рост в среднеценовом и премиальном 
сегментах.

В целом, сырная отрасль признается аналитиками одним из наиболее динамично развивающихся рынков, рост, которого может достигать 60%. 

Эксперты рынка отмечают интенсивный рост объема рынка в стоимостном выражении, что связано, в основном, с 2 причинами:

Увеличение цен на европейскую продукцию вследствие отмены экспортных субсидий и подорожания сырья для изготовления сыра
Растущая покупательская способность населения

В последнее время объемы российского производства постепенно увеличиваются. Согласно экспертным прогнозам, доля отечественного 
производства на рынке сыров будет возрастать и к 2016 году достигнет показателя в 456 тыс. тонн.

Введение 
Методологическая часть 
Описание типа исследования 
Объект исследования 
Цели и задачи исследования 
География исследования 
Время проведения исследования 
Методы сбора данных 
Макроэкономические факторы, влияющие на рынок 
Динамика валового внутреннего продукта 
Уровень инфляции
Уровень  доходов населения 
Описание влияющих Рынков 
Рынок молока 
Описание смежных Рынков 
Рынок творога 
Рынок  животного масла 
Сегментация и структура Рынка по основным видам Продукции 
Определение продукции
Технология производства сыров 
Cегментирование продукции по основным наименованиям 

http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/research/food_beverage/
http://b2blogger.com/research/food_beverage/
http://b2blogger.com/research/food_beverage/
http://b2blogger.com/research/food_beverage/
http://b2blogger.com/research/download/?id=683


Cегментирование продукции по основным наименованиям 
Сегментирование Продукции по технологии производства или потребления 
Сегментация по типу основного сырья 
Сегментация по способу свертывания молока 
Сегментация по  микрофлоре 
Сегментация по содержанию влаги и жира
Сегментирование Продукции по виду упаковки 
Ценовое сегментирование Продукции 
Тенденции в различных сегментах Продукции 
Тенденции в сегментах различных видов Продукции 
Тенденции в технологических сегментах
Тенденции в сегментах упаковки 
Тенденции в ценовых сегментах 
Основные количественные характеристики Рынка 
Объем и емкость Рынка 
Объем Рынка в натуральном выражении 
Емкость рынка 
Темпы роста Рынка 
Прогноз темпов роста Рынка 
Влияние сезонности на Рынок
Основные тенденции Рынка 
Сбытовая структура Рынка 
Цепочка движения товара 
Краткое описание основных сегментов участников Рынка 
Производители сырья 
Производители Продукции 
Дистрибьюторы продукции 
Розничный сектор
Основные принципы ценообразования 
Объемы российского производства, импорта и экспорта 
Импорт продукции
Объемы импорта 
Основные страны-импортеры 
Основные виды импортируемой продукции
Российское производство 
Объемы российского производства 
Экспорт продукции 
Объемы экспорта 
Основные страны-экспортеры 
Основные виды экспортируемой Продукции 
Соотношение импорта и экcпорта 
Основные тенденции в структуре импорта-экспорта 
Конкурентный анализ 
Конкуренция между крупнейшими производителями 
Основные параметры конкуренции 
Способы продвижения сыров 
Основные производители Рынка. Описание профилей крупнейших компаний 
Основные производители натуральных сыров 
Основные производители плавленых сыров 
Сравнительная характеристика крупнейших производителей по основным параметрам 
Конкуренция между крупнейшими дистрибьюторами и  оптовыми компаниями 
Основные дистрибьюторы Рынка. Описание профилей крупнейших компаний 
Сравнительная характеристика крупнейших дистрибьюторов и оптовых компаний по основным параметрам 
Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими дистрибьюторами Продукции 
Конкуренция между крупнейшими компаниями розничного сектора 
Основные параметры конкуренции 
Сравнительная характеристика крупнейших розничных компаний 
Описание профилей крупнейших компаний
Сравнительная характеристика крупнейших сетевых розничных компаний по основным описательным параметрам 
Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими розничными компаниями 
Анализ потребителей 
Описание потребителей, оценка существующей и потенциальной емкости рынка 
Структура потребления Продукции по видам и брендам Продукции 
Степень активности в потреблении Продукции 
Потребительские предпочтения по: видам, маркам Продукции 
Потребительские мотивации и поведение при покупке Продукции 
Обобщающие выводы и рекомендации
Факторы, благоприятствующие развитию Рынка 
Сдерживающие факторы Рынка 
Анализ рисков 
Инвестиционная привлекательность / пустующие ниши на Рынке 
Тенденции Рынка 
Тенденции в ассортименте Продукции 
Тенденции по основным количественным показателям Рынка 
Тенденции на конкурентном поле 
Тенденции в потребительском сегменте 
Общие выводы по отчету

Схема 1. Структура рынка сыров 
Схема 2. Классификация сыров
Схема 3. Цепочка движение сыра до конечного потребителя 



Схема 3. Цепочка движение сыра до конечного потребителя 

Диаграмма 1. Динамика и прогноз ВВП РФ за 2000-2007 гг., млрд. руб. 
Диаграмма 2. Уровень инфляции и прогноз 2003-2008 гг., % 
Диаграмма 3. Динамика реально располагаемых денежных доходов населения, в процентах к соответствующему периоду предыдущего года 
Диаграмма 4. Структура производства молока по федеральным округам 
Диаграмма 5. Структура рынка молочной продукции, % 
Диаграмма 6.  Объем рынка сыра в стоимостном выражении, млрд. руб. 
Диаграмма 7. Емкость российского рынка сыра, тыс. тонн 
Диаграмма 8. Валовой надой молока в январе-декабре 2006-2007 гг. по категориям хозяйств, тыс. т. 
Диаграмма 9. Основные производители плавленых сыров в России, % 
Диаграмма 10. Основные каналы продаж сыра в Москве 
Диаграмма 11. Доли основных стран-импортеров сыров в общей структуре импорта в % в денежном выражении 
Диаграмма 12. Доли основных стран-импортеров сыров в общей структуре импорта в % в натуральном выражении 
Диаграмма 13. Оценка и прогноз структуры потребления, тыс. тонн, 2006-2016 гг. 
Диаграмма 14. Доли основных стран-экспортеров сыров в общей структуре экспорта в % в денежном выражении 
Диаграмма 15. Доли основных стран-экспортеров сыров в общей структуре экспорта в % в натуральном выражении 
Диаграмма 16. Структура потребления различных типов сыров 
Диаграмма 17. Рейтинг стран-производителей сыра, % 
Диаграмма 18. Оценка и прогноз среднедушевого потребления сыра в России, в кг, 2006-2016 гг. 
Диаграмма19. Наиболее популярные марки сыра, % 
Диаграмма 20.  Наиболее популярные виды плавленого сыра,% 
Диаграмма 21. Критерии выбора сыра

Таблица 1. Производство молочной продукции в Российской Федерации в 2006 – 2007 гг., тыс. т 
Таблица 2. Цены на отечественное и импортное сливочное масло за кг, 2008 год 
Таблица 3.Сравнительная классификация марок сыра 
Таблица 4. Прогноз развития российского рынка России в натуральном выражении, в % по отношению к предыдущему году 
Таблица 5. Индексы цен на некоторые виды молочной продукции в 200-2007 гг. (в % к декабрю предыдущего года) 
Таблица 6. Основные страны, импортирующие сыр в 2007 г. 
Таблица 7. Основные виды импортируемой продукции 
Таблица 8. Основные страны-экспортеры сыра в 2007 г. 
Таблица 9. Основные виды экспортируемой продукции
Таблица 10. Соотношение импорта и экспорта 
Таблица 11. Сравнительная характеристика производителей натуральных и плавленых сыров 
Таблица 12. Основные игроки рынка 
Таблица 13. STEP-анализ 
Таблица 14. Возможные риски, связанные с Рынком


