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Данный бизнес-план посвящен открытию автосервиса для легковых автомобилей отечественного и импортного производства на 7 постов.

Предмет исследования: рынок автосервиса. 

Методы сбора информации: экспертные оценки, кабинетное исследование.

Данный типовой бизнес – план был проэкспертирован и обновлен в феврале 2008 года. В ходе обновления была проведена работа по анализу 
рынка за 2006 год, добавлена отчетная форма График окупаемости проекта по месяцам. 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки:

Описание услуг автосервиса1. 
Анализ рынка услуг автосервиса2. 
Маркетинговый план открытия автосервиса3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Организационная структура предприятия6. 
Финансовый план7. 
Нормативная база8. 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается финансовая 
модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Выдержки из исследования:

Можно сказать, что в Москве и в России в целом практически не развит сегмент сетевых сервисов, работающих под единым брэндом. У нас пока 
нет ни одной сети автотехобслуживания национального масштаба. 

В среднем один автовладелец тратит на ремонт и обслуживание своей машины около 250-300 USD в год. 

Темпы роста рынка составляют с среднем – 20% в год.
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