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Данный бизнес-план посвящен открытию в региональном центре боулинг-клуба на 6 игровых дорожек, предлагающего также услуги кафе и бара.

Методы сбора информации: кабинетное исследование. 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуг1. 
Анализ рынка2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Функциональное решение6. 
Организационно-управленческая структура7. 
Финансовый план8. 
Нормативная информация9. 
Организационный план осуществления проекта10. 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес – плана для Вашего проекта. 

Выдержки из бизнес-плана:

Сфера развлечений Москвы находиться в состоянии роста, постоянно открываются новые развлекательные центры и клубы. По мнению 
экспертов, средний темп роста по рынку составляет порядка 20 – 30% в год. Уровень развития рекреационных услуг в Москве находиться на 
высоком уровне и значительно превышает соответствующие показатели в регионах и региональных центрах, в ряде которых потенциал развития 
развлекательных услуг превышает московский. 

Значительная часть рынка доля представлена «Развлекательными» и «Торгово-развлекательными» центрам. В них представлены на одной 
площади различные виды развлечений, в качестве «якорных» арендаторов выступают, как правило, кинотеатры и боулинг-клубы. 

Сегодня в боулинг играют в 120 странах мира более 100 миллионов человек. В США насчитывается около 8000 боулинг-центров и более 140000 
дорожек. Самый большой в мире современный боулинг центр находится в Японии и имеет 141 дорожку. 

По исследованиям МА Step by Step самыми популярными видами развлекательного отдыха в спортивно-развлекательных центрах (СРЦ) являются 
боулинг и бильярд, ради которых регулярно посещают СРЦ 32% и 26% посетителей соответственно. 
************************************** 
Основной проблемой наполняемости боулинг клуба является низкая посещаемость в будни в дневное время. Для привлечения дополнительных 
потоков посетителей в дневное время необходимо снижение цен.
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