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Данный бизнес-план посвящен созданию диспетчерской службы (такси) в региональном центре.

Методы сбора информации: кабинетное исследование. 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуг1. 
Анализ рынка2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Функциональное решение6. 
Организационно-управленческая структура7. 
Финансовый план8. 
Нормативная информация9. 
Организационный план осуществления проекта10. 

Предлагаемый бизнес – план может являться основой для написания бизнес – плана для Вашего проекта.
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