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Данный бизнес-план посвящен открытию в спальном районе магазина DVD и CD продукции широкого ассортимента.

Методы сбора информации: кабинетное исследование. 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуги1. 
Анализ рынка2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Организационная структура6. 
Финансовый план7. 
Нормативная база8. 
Организационный план9. 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. 

Выдержки из бизнес-плана: 

По данным отраслевого издания «Видеомагазин», в 2006 г. было продано 41,7 млн. DVD. В 2005 г. продажи составляли 20,9 млн., в 2004 г. — 5,1 
млн. дисков. 

В настоящее время подавляющую часть сборов в российском кинопрокате делают фильмы иностранного производства. Доля российских фильмов 
при существующей тенденции роста по-прежнему не превышает 15 %. Объясняется это, прежде всего, тем, что на производство качественного 
фильма требуются значительные финансовые средства, которыми отечественные кинопроизводители, как правило, не обладают.

Что же касается DVD - продукции, то здесь ситуация совсем иная. По оценке заместителя главного редактора журнала «Видеомагазин» Михаила 
Полежаева, из 42 млн. DVD, проданных в 2006 г., на российское кино (включая переиздание старых фильмов) пришлось до 40%. Студийные 
фильмы занимают около 45% рынка, а независимое иностранное кино — до 15%. 
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