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Данный бизнес-план посвящен созданию автозаправочного комплекса с помещением под магазин (кафе) на 8 заправочных постов, позволяющих 
вести торговлю четырьмя видами топлива.

Предмет исследования: рынок автозаправок г. Москва. 

Методы сбора информации: экспертные оценки, кабинетное исследование. 

Данный типовой бизнес–план был обновлен в июне 2006 года. В ходе обновления была проведена работа по анализу рынка за 2005 год, а также 
сделаны следующие изменения:

Подробнее изложена нормативная информация, а также подробно рассмотрен процесс получения всех необходимых лицензий и разрешений
Добавлены различные полезные приложения

Выдержки из исследования:

В России основным направлением в развитии автозаправочного бизнеса стало создание многофункциональных комплексов, обеспечивающих 
обслуживание клиентов в соответствие с лучшими мировыми стандартами. 

Сейчас в Москве более 800 бензиновых АЗС (газовых - около 30). Средний объем реализации с одной заправки в Москве достигает 15 тысяч 
литров в день. 

В Москве только 78,4% от общего количества проверенных автозаправочных станций (АЗС) реализуют моторное топливо, соответствующее 
экологическим требованиям.
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