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Данный бизнес-план посвящен организации рекламного агентства (РА) полного цикла.

Предмет исследования: рынок рекламных услуг г. Москвы 

Методы сбора информации: кабинетное исследование, экспертные интервью с участниками рынка. 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуг1. 
Анализ рынка2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Организационная структура6. 
Финансовый план7. 
Нормативная база8. 
Организационный план9. 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. 

Выдержки из исследования:

Объем российского рынка рекламы в 2005 году составил 5,01 млрд. долл. По сравнению с 2004 годом объем этого рынка вырос на 28%. 

«Крупным» российским рекламодателем является владелец рекламного бюджета, начинающегося с 15-20 миллионов долларов. Мелкие 
рекламодатели оперируют бюджетами в тысячи – десятки тысяч долл. в год. 

По данным отчета АКАР за 2005 г. в структуре рекламного рынка доля ТВ продолжит увеличиваться, при замедлении роста самого рынка.
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