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Данный бзнес-план посвящен созданию Интернет-кафе, предоставляющего качественный доступ в Интернет наряду с услугами предприятия 
общественного питания.

Предмет исследования: рынок Интернет-кафе г. Москвы 

Методы сбора информации: кабинетное исследование. 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуг1. 
Анализ рынка Интернет-кафе2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Организационная структура Интернет-кафе6. 
Финансовый план7. 
Нормативная база8. 
Организационный план9. 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. 

Выдержки из исследования:

Главной тенденцией на рынке в настоящее время является интеграция Интернет-кафе и других торговых предприятий. Например, Timeonline в 
"Охотном Ряду" отдал часть площадей кафе "Шоколадница", Cafemax усилила Интернет-центр на метро "Новослободская" совместным проектом 
с сетью «Пироги». 

Рынок рассматриваемых услуг состоит из средних по размерам (от 30 до 100 компьютеров) Интернет- кафе. Это обусловлено, прежде всего, тем, 
что держать небольшие Интернет-кафе крайне нерентабельно, а крупные требуют значительных затрат на открытие. 

Наиболее высокие цены на услуги Интернет - кафе устанавливаются днем и вечером, низкие – утром, а ночью клиент Интернет-кафе, как правило, 
оплачивает весь тарифный промежуток единовременно (т.е. стоимость доступа в Интернет с 12 часов ночи до 8 утра составляет 150 – 200 рублей). 
Аналогичная схема оплаты применяется при использовании компьютеров без доступа в Интернет (для игр или работы с приложениями MS Office, 
например).
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