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Данный бизнес-план посвящен организации типографии офсетной печати, ориентированной, в основном, на печать рекламной продукции.

Предмет исследования: рынок полиграфических услуг г. Москвы 

Методы сбора информации: кабинетное исследование, экспертные интервью 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуг1. 
Анализ рынка2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Организационная структура6. 
Финансовый план7. 
Нормативная база8. 
Организационный план9. 

Бизнес-план был обновлен в марте 2008 г. Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. К
 бизнес-плану прилагается финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Выдержки из исследования: 
Себестоимость заказа в российских типографиях на 8-12% выше, чем в зарубежных. 

Московский Полиграфический Союз ведет кампанию по изменению налоговой политики в отношении печатной продукции. При ее успешном 
завершении ожидается снижение себестоимости офсетной печати и приток заказчиков к типографиям этого типа. 

Сейчас на российском рынке полиграфических услуг действует около 6,5 тысяч участников. На долю московского рынка приходится менее 500 
таких предприятий. 
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