
 

http://b2blogger.com/research/report/584.pdf

Типовой бизнес-план открытия цветочного магазина в региональном центре
24 April , 2008 - Группа компаний Step by Step | Просмотров: 325 
Торговля   Потребительские товары  

Дата выхода: 24.04.2008
Количество сраниц: 72
Язык отчета: Русский
Способ предоставления: В печатном / В электронном виде
Оплата:
Доставка: e-mail Курьер
Цена: 19000 руб

Данный бизнес-план посвящен открытию в региональном центре цветочного магазина - салона среднего ценового сегмента.

Предмет исследования: розница на рынке цветов 

Цель исследования: Открытие в региональном центре цветочного магазина - салона среднего ценового сегмента. 

Методы сбора информации: кабинетное исследование, экспертные интервью. 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

Описание услуги1. 
Анализ рынка2. 
Маркетинговый план3. 
План сбыта4. 
Производственная часть5. 
Организационная структура6. 
Финансовый план7. 
Нормативная база8. 
Организационный план9. 

Бизнес-план был обновлен в апреле 2008 г. Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. 
К бизнес-плану прилагается финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Выдержки из бизнес-плана:

Основные оптовые поставки цветов в нашу страну осуществляет Голландия, которая держит 75 % цветочного рынка России. 

По прогнозам специалистов, в ближайшие годы объем розничной торговли ежегодно будет увеличиваться на 30%- 40%, но ей придется учитывать 
растущие запросы потребителей. 

Сегодня объем российского рынка срезанных и горшечных растений оценивается в $1,5 млрд в год, причем на «горшки» приходится около 
$500млн. Доля Москвы в общем цветочном обороте - около $500 млн, остальная часть приходится на регионы.
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