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Объем рынка розничной торговли по результатам 2007 года составил 10 757,8 млрд. рублей  (порядка $417,9 млрд.). В январе-феврале 2008 года 
оборот розничной торговли составил 1 852,0 млрд. рублей, что на 16,3% выше результатов за аналогичный период прошлого года. В структуре 
оборота розничной торговли доля непродовольственных товаров, стабильно занимает более половины (в 2007 году - 54,7% или 5 885 млрд. 
рублей), соответственно на долю продовольственных товаров приходится 45,3% оборота ил 4 873 млрд. рублей. По прогнозам экспретов, общий 
объем рынка розничной торговли в России к 2011 г. увеличится более чем на 70% и превысит 400 млрд долл.

Цель исследования: изучение текущей ситуации на рынке розничной торговли, определение  основных качественных и количественных 
характеристик рынка. 

Задачи исследования:

Охарактеризовать рынок розничной торговли
Изучить общеэкономические показатели, влияющие на рынок
Сегментировать рынок
Определить объем и емкость рынка в натуральном и денежном выражении
Обозначить основных игроков рынка
Описать основные принципы конкуренции, сравнить основных участников рынка по этим параметрам
Обозначить проблемы развития рынка
Проанализировать тенденции розничного рынка

Выдержки из исследования:

В 2007 году розничная торговля развивалась значительно динамичнее, чем в 2006 году.  Прирост оборота розничной торговли   составил 
15,2%, тогда как в 2006 году – 13,9%. Опережающий рост оборота розничной торговли был характерен для всех кварталов  и превысил 
показатели соответствующего периода 2006 года в I квартале на 2,6, во II квартале на 1,4, в   III квартале  на 0,7, в IV квартале  на  0,7 
процентных пункта,  в том числе с марта наблюдался ежемесячный прирост оборота розничной торговли по сравнению с предыдущим месяцем.

В 2007 году по сравнению с 2006 годом и в регионах России отмечается увеличение динамики показателей по обороту розничной торговли. В 
Уральском, Приволжском и Южном федеральных округах темпы прироста оборота розничной торговли превысили средне российский показатель 
(на 2,5-5,9%).  В 25  регионах России, включая автономные округа, в 2007 году отмечается более чем 20% прирост объема. На 7 субъектов 
Российской Федерации: Москву, Санкт-Петербург, Московскую, Свердловскую, Ростовскую, Тюменскую области и Краснодарский край  
приходилось 43,2% всего оборота розничной торговли, в том числе на Москву – 19%. 

Введение 
Методологическая часть 
Описание типа исследования 
Объект исследования 
Цели и задачи исследования 
География исследования 
Время проведения исследования 
Методы сбора данных 
Общие данные по рынку розничной торговли 
Макроэкономические факторы, влияющие на рынок 
Динамика валового внутреннего продукта 
Уровень инфляции
Уровень  доходов населения 
Инвестиции 
Привлекательность российского рынка  для развития розничной торговли 
Описание влияющих Рынков 
Рынок торговой недвижимости 
Сегментация рынка по основным форматам торговли 
Структура рынка 
Основные количественные характеристики рынка 
Объем и емкость рынка 
Темпы роста рынка 

http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/research/trade/
http://b2blogger.com/research/trade/
http://b2blogger.com/research/download/?id=519


Объем и емкость рынка 
Темпы роста рынка 
Тенденции рынка розничной торговли 
Прогноз развития рынка 
Западные компании на российском рынке 
Анализ основных направлений 
Продуктовые сети
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные  игроки
Тенденции рынка 
Электроника и бытовая техника 
Основные колчественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные  игроки
Тенденции направления
Сотовая связь 
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные  игроки
Тенденции направления
Одежда 
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные  игроки
Тенденции направления
Обувь
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные игроки 
Тенденции направления
Аптеки 
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Описание и анализ основных  игроков 
Тенденции направления
Книги
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные  игроки
Тенденции направления
Парфюмерия и косметика 
Основные количественные показатели 
Основные каналы продаж 
Основные  игроки
Тенденции направления
Выводы 

Диаграмма 1. Динамика и прогноз ВВП РФ за 2000-2007 гг., млрд. руб. 
Диаграмма 2. Уровень инфляции и прогноз 2003-2008 гг., % 
Диаграмма 3. Динамика в 2001-2007 гг. среднедушевых доходов населения и реально располагаемых денежных доходов населения 
Диаграмма 4. Объемы рынка торговой недвижимости в 2007 г. 
Диаграмма 5. Структура розничной торговли в России в 2006-2007 гг. 
Диаграмма 6. Оборот розничной торговли в 2001-2007 гг. 
Диаграмма 7. Темпы роста оборота розничной торговли в 2001-2007 гг. 
Диаграмма 8. Темпы роста рынка продуктового ритейла и рост доли продуктовых торговых сетей в общем обороте розничной торговли 
продовольственными товарами в РФ, 2000–2006 гг., % 
Диаграмма 9. Основные места покупки бытовой техники и электроники в 2006 г., % 
Диаграмма 10. Доли крупных сетей на рынке бытовой техники и электроники, % 
Диаграмма 11. Динамика изменения количества розничных продаж сотовых телефонов в 2001-2007 гг. 
Диаграмма 12. Динамика изменения выпучки от розничных продаж сотовых телефонов в 2003-2007 гг. 
Диаграмма 13. Доли игроков на рынке сотовой розницы 
Диаграмма 14. Доли основных каналов розничных продаж 

Таблица 1. Наиболее привлекательные страны для расширения розничной торговли 
Таблица 2. Объемы реализованных и заявленных проектов торговой недвижимости в 2007 г. 
Таблица 3. Характеристика организованных форм торговли продовольственными товарами 
Таблица 3. Игроки на продуктовом рынке 
Таблица 4. Сравнительная характеристика розничных сетей 
Таблица 5. Игроки на рынке сотой связи 
Таблица 6. Структура розничных продаж одежды в г. Москва 
Таблица 7. Основные игроки на рынке ритейла 
Таблица 8. Игроки на рынке обувной розницы 
Таблица 9. Основные аптечные сети 
Таблица 10. Основные  книготорговые сети 
Таблица 11. Основные игроки на рынке парфюмерно-косметической розницы


