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В исследовании проанализирован мировой рынок Интернет-торговли,  на основе чего дан сравнительный анализ основных показателей   
российского и мирового рынков. В одной из глав приведен анализ покупателей Интернет-магазинов, дана оценка существующему объему рынка 
сбыта, а также дана оценка его потенциальной емкости. Помимо этого приведена социально-демографическая структура потребителей и основные 
мотивы посещения Интернет-магазинов.

Цель исследования: Описать состояние российского рынка Интернет-торговли (B2C-сегмент). 

Метод проведения исследования: кабинетное исследование. 

Данный отчет будет представлять интерес для:

существующих игроков на рынке Интернет-торговли,
инвесторов, планирующих выход на данный рынок,
розничных сетей, планирующих создание собственного итернет-магазина,
аналитических, консалтинговых или рекламных агентств

Содержание:

Введение      
Методологическая часть     
Описание типа исследования       
Объект исследования         
Цель исследования  
География исследования    
Время проведения исследования  
Целевая аудитория  
Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок    
Мировой рынок Интернет-торговли 
Объем рынка
Темпы роста 
Описание рынка электронной торговли  
Объемы и темпы роста электронной торговли в России          
B2B рынок    
Динамика российского рынка В2В и В2G           
Объемы и темпы роста В2В рынка в России      
Отраслевая структура российского рынка B2B   
B2G рынок    
Объемы и темпы роста В2G рынка в России      
Количественные характеристики российского рынка В2С       
Определение услуги 
Объем и емкость рынка      
Объем Рынка в денежном выражении     
Темпы роста рынка 
Структура рынка      
Географическая сегментация рынка         
Анализ основных сегментов рынка          
Общая ситуация на рынке  
Среднестатистический портрет российского Интернет-магазина       
Структура рынка по основным товарным категориям   
Электронника и фото          
Компьютеры 
Бытовая техника 
Другие товары         
Билеты          
Доставка цветов      

http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/pressroom/user/step-by-step/
http://b2blogger.com/research/internet/
http://b2blogger.com/research/internet/
http://b2blogger.com/research/services/
http://b2blogger.com/research/services/
http://b2blogger.com/research/services/
http://b2blogger.com/research/services/
http://b2blogger.com/research/services/
http://b2blogger.com/research/services/


Билеты          
Доставка цветов      
Анализ потребителей         
Описание потребителей    
Потенциальная емкость  рынка     
Структура спроса     
Структура пользователей по полу 
Структура пользователей по  возрасту     
Структура пользователей по образованию          
Структура пользователей по среднему доходу    
Региональная структура пользователей 
Популярность мест пользования Интернетом в России 
Степень активности в потреблении продукций или услуг. Частота совершения покупок 
Потребительские мотивации и поведение при покупке товаров и услуг 
Основные причины посещения Интернет-магазинов 
Основные причины неудовлетворенности интернет магазинами 
Резервы увеличения числа пользователей Интернет     
Обобщающие выводы и рекомендации
Факторы, благоприятствующие развитию Рынка 
Факторы, благоприятствующие развитию Рынка 
Сдерживающие факторы Рынка    
Инвестиционная привлекательность Рынка 
Тенденции Рынка 
Общие выводы по отчету   
Приложения 

Перечень приложений: 

Диаграмма 1. Структура мирового рынка электронной торговли в 2006 году, в %   
Диаграмма 2. Объем российского рынка электронной торговли в 2002-2007 гг., в млн. долл. 
Диаграмма 3. Структура рынка электронной торговли в России в 2006 г. 
Диаграмма 4. Темпы роста В2В рынка в 2001-2006 гг. (млн.долл.) 
Диаграмма 5. Отраслевая структура российского рынка B2B в 2005-2006гг. 
Диаграмма 6. Объем В2G рынка в 2002-2006 гг. (млн. долл.) 
Диаграмма 7. Географическая сегментация рынка в 2006г., в %          
Диаграмма 8. Относительная региональная популярность (Affinity Index) слов среди пользователей поиска Яндекса в 2006г.      
Диаграмма 9. Рост числа Интернет-магазинов в России (по основным группам товаров)  в 2006 г., в % 
Диаграмма 10. Основные группы товаров, приобритаемые пользователями через Интернет в 2006г., в %           
Диаграмма 11. Распределение спроса на группу товаров «электронника и фото» в 2006 г., в %    
Диаграмма 12. Распределение спроса на группу товаров «компьютеры» в 2006 г., в %      
Диаграмма 13. Распределение спроса на группу товаров "бытовая техника" в 2006 г., в % 
Диаграмма 14. Доли пользователей Интернета в странах в 2007 году, % от населения       
Диаграмма 15. Динамика активности пользования Интернета в России в 2001-2007 гг., млн. чел.          
Диаграмма 16. Распределение пользователей Интернета между мужчинами и женщинами в регионах в 2007 году, % 
Диаграмма 17. Распределение пользователей по возрастному признаку в регионах в 2007 году, %          
Диаграмма 18. Распределение пользователей по образованию в регионах в 2007 году, % 
Диаграмма 19. Распределение пользователей Интернета по доходу на члена семьи в регионах в 2007 году, %           
Диаграмма 20. Доля пользователей Интернета в регионах России в 2007 году, млн. чел.   
Диаграмма 21. Активность пользования Интернетом в регионах, в % от числа пользователей (нарастающим итогом) 
Диаграмма 22. Популярность мест пользования Интернетом в регионах, в % от числа пользователей 
Диаграмма 23. Посещали ли Вы за последние полгода сайты Интернет-магазинов, и если да, то с какой целью? 2006 год      
Диаграмма 24. Основные причины неудовлетворенности интернет магазинами в 2006 году, в %           
Диаграмма 25. Доли, намеренных начать пользоваться Интернетом в регионах, в % от населения региона (нарастающим итогом)       
Диаграмма 26.Число, намеренных начать пользоваться Интернетом в регионах, в млн. чел. (нарастающим итогом)         

Таблица 1. Структура  рынка  электронной торговли в России в 2001-2006гг., млн. долл. 
Таблица 2. Отраслевая структура российского рынка B2B в 2005-2006гг., млн. долл. 
Таблица 3. Электронные  торговые В2В площадки в России, 2007г.  
Таблица 4. Темпы роста B2G рынка в 2002-2006 гг., в %         
Таблица 5. Темпы роста  рынка Интернет-торговли сегмент В2С в период с 2002 по 2006гг., в млн. долл.           
Таблица 6. Среднестатистический портрет российского Интернет-магазина в 2005-2006 г. 
Таблица 7. Число пользователей Интернета в основных европейских странах в 2007 году 
Таблица 8. STEP-анализ (для Интернет-торговли в сегменте В2С)     

Схема 1. Схема торговой системы В2В    
Схема 2. Схема электронной торговой площадки          

Приложение 1. Темпы роста аудитории Интернета 
Приложение 2. Распределение населения России и регионов по полу, возрасту, образованию и доходу в 2007 году, % 
Приложение 3. Распределение населения России по регионам в 2007 году, % 
Приложение 4. Рейтинг Интернет-магазинов по количеству совершенных покупок к началу 2006 года


