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В отчете  приведено  подробное исследование рынка снеков в России. Определены количественные показатели рынка: объём, ёмкость, темпы 
роста. Изучен уровень конкуренции на рынке,  а также рассмотрен вопрос об инвестиционной привлекательности. Проведен конкурентный 
анализ крупнейших производителей, основных дистрибьюторов, а также представителей наиболее крупных розничных сетевых игроков.  
Рассмотрены  прогнозы дальнейшего развития рынка.

Цель исследования: анализ текущей ситуации на Рынке снеков (сухарики, орешки, чипсы, рыбные снеки, сухофрукты, семечки) и тенденций его 
развития. 
 
Метод сбора данных: кабинетное исследование 
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роста. Изучен уровень конкуренции на рынке,  а также рассмотрен вопрос об инвестиционной привлекательности. Проведен конкурентный 
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Результаты исследования будут представлять интерес для:

Производителей, поставщиков и представителей розничной торговли;
Инвесторов;
Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств

Выдержки из исследования:

В 2007 году Россия оставалась самым крупным рынком сладких и соленых снеков в Восточной Европе, обеспечивая 52% продаж региона в 
стоимостном выражении. Наибольшая доля потребления сладких и соленых снеков в России связана с потреблением пива и слабоалкогольных 
напитков. По данным Euromonitor International, в 2007 году продажи сладких и соленых снеков в России выросли на 14% в стоимостном 
выражении и составили около $ 2,7 млрд.

В 2007 году самым крупным сегментом рынка сладких и соленых снеков стали «прочие» снеки, включающие такую продукцию, как семечки, 
горох, смеси фруктов и орехов/мюсли, сушеные водоросли, рыба и свинина. В этом сегменте наблюдался рост на 11% в стоимостном выражении, 
и в 2007 году его емкость достигла $ 1,4 млрд. Рыночная доля этого сегмента составила 50,7% в стоимостном выражении 

Сегмент «прочих» снеков останется самым большим на рынке и будет ежегодно увеличиваться на 8% в стоимостном выражении. Вторым по 
величине сегментом в 2012 году будет сегмент чипсов/криспов, рост которого составит 12% в год. Росту потребления чипсов/криспов будет 
способствовать выведение на рынок новых вкусов.

В сегменте снеков (соленых закусок) самой быстрорастущей категорией в 2007 году стали морепродукты (+23%). По объемам продаж эта 
категория вплотную приблизилась к традиционному лидеру - чипсам, которые в 2007 году выросли на 11%. В то же время продажи сухариков 
упали за период исследования на 10% 
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