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В марте 2008 г. агентство DISCOVERY Research Group провело исследование российского рынка минеральной и питьевой воды. Рынок 
минеральной и питьевой воды по-прежнему остается одним из самых быстрорастущих потребительских рынков в России. На долю минеральной и 
питьевой воды приходится по разным оценкам от 40% до 60% всего рынка безалкогольных напитков.

Объем рынка минеральной и питьевой воды без кулеров в 2006 году составил 2,97 млрд. литров или в стоимостном выражении $ 1,25 млрд. В 2007
 году аналогичные показатели достигли 3,4 млрд. литров и $ 1,5 млрд., по другим оценкам объем рынка достиг $ 1,7 млрд. По прогнозам 
специалистов DISCOVERY Research Group, к 2011 году рынок вырастит практически в два раза в натуральном выражении и составит 5,9 млрд. 
литров, а в стоимостном возрастет до $ 2,97 млрд. 

По официальным данным ФСГС РФ общий объем производства объем производства минеральной и питьевой воды в России в 2006 году составил 
2,88 млрд. литров. В 2007 году производство выросло на 20,7% до 3,48 млрд. литров. При этом 53% производства в 2006 году приходилось на 30 
предприятий, среди которых «Карачинский источник», «Висма», «Меркурий», «Кавминводы», Coca-Cola и PepsiCo. Треть производства 
минеральных вод сосредоточено в Южном федеральном округе - на его долю приходилось 37,3% общероссийского производства в 2006 году. В 
2007 она снижается до 31,9%. На Центральный федеральный округ в 2007 году приходилось 20,8% объема производства, на Сибирский – 16,6%, 
на Приволжский – 12%, на Уральский – 7,9%, на Дальневосточный и Северо-Западный – 6,1% и 4,7% соответственно. 

Наиболее крупными игроками на общероссийском рынке минеральной и питьевой воды по-прежнему остаются международные концерны The 
Pepsi Bottling Group (ТМ «Аква Минерале») и The Coca-Cola Company (ТМ «БонАква»). Среди российских компаний лидирующими являются 
«Карачинский источник», ЗАО «Висма», «Меркурий», «Кавминводы» и «Нарзан». 

На региональных рынках большей популярностью среди потребителей пользуются местные производители и бренды. 

В 2006-2007 годы в России продолжается тенденция консолидации отрасли, которая сопряжена с наращивания доли рынка его участников. 
Главную роль играют транснациональные корпорации - Danone, The Coca-Cola Company, Nestle, PepsiCo и крупные российские производители 
молочных продуктов и соков, например, «Вимм-Билль-Данн». Помимо этого наблюдается тенденция наращивания производственных мощностей 
участниками рынка как на общероссийском, так и на региональном уровне. Также в 2006 и 2007 годах на российском рынке минеральной и 
питьевой воды активно начали действовать крупные торгово-розничные сети. 

В ближайшем будущем также следует ожидать не только сохранения высоких темпов роста объема продаж, но также и продолжения структурных 
изменений рынка. Они будут связаны с развитием отдельных подсегментов: например, с увеличением доли премиальной продукции, с ростом 
популярности воды в оригинальной упаковке и крупной таре, а также с ростом популярности «спортивной» воды. В регионах же возможно 
перераспределение рыночных долей между компаниями-производителями. 

Цель исследования: 

Описать текущее состояние и перспективы развития российского и мирового рынка минеральной и питьевой воды. 

Задачи исследования:

1. Охарактеризовать ситуацию на мировом рынке минеральной и питьевой воды.

2. Определить объем и темпы роста рынка минеральной и питьевой воды в России.

3. Определить тенденции и перспективы развития, составить прогноз развития рынка минеральной и питьевой воды в ближайшие несколько лет.

4. Определить объем и темпы роста производства минеральной и питьевой воды в России в 2006-2007 гг.

по предприятиям;
по Субъектам федерации;
по федеральным округам;

5. Выделить и охарактеризовать сегменты рынка минеральной и питьевой воды в России:
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по цене;
по объему и типу упаковки;
по степени газирования;

по следующим показателям:

доля сегмента в объеме рынка;
объем и темпы роста;
факторы роста / торможения;
тенденции и перспективы развития сегмента.

6. Описать предпочтения потребителей минеральной и питьевой воды.

7. Охарактеризовать деятельность ведущих участников российского рынка минеральной и питьевой воды. 

Объект исследования: 

Российский рынок минеральной и питьевой воды в период с 2000 по 2007 гг. 

Метод сбора данных: 

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов 
маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group. 

Метод анализа данных: 

Традиционный контент-анализ документов. 

Информационная база исследования: 
1. Печатные и электронные деловые и специализированные издания. 
2. Ресурсы сети Интернет. 
3. Материалы компаний. 
4. Аналитические обзорные статьи в прессе. 
5. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств. 
6. Экспертные оценки. 
7. Интервью с производителями и другими участниками рынка. 
8. Базы данных DISCOVERY Research Group. 
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