
 

http://b2blogger.com/research/report/465.pdf

Бизнес-план организации центра семейного отдыха в Москве
2 April , 2008 - Академия конъюнктуры промышленных рынков | Просмотров: 753 
Услуги и Сервисы  

Дата выхода: 02.04.2008
Количество сраниц: 138
Язык отчета: Русский
Способ предоставления: В печатном / В электронном виде
Оплата:
Доставка: e-mail Курьер
Цена: 28000 руб

Данное бизнес-планирование посвящено организации центра семейного отдыха в Москве. Отчет включает в себя обзор детских развлекательных 
центров, объем рынка, тенденции и развитие рынка.
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