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Объем российского рынка платного телевидения в 2006 году вырос на 90 млн. и достиг $450 млн. (в 2005 г. его объем составил $360 млн.). По 
оценке DISCOVERY Research Group объем рынка в первом полугодии 2007 г. составил около $ 310-320 млн. 
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