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Данное исследование посвящено изучению состояния и тенденций развития российского и мирового рынка Интернет-рекламы. 

Цель исследования 

Описать текущее состояние и тенденции развития российского и мирового рынка Интернет-рекламы. 

Задачи исследования 

1. Описать ключевые тенденции развития Интернет-рекламы в мире в целом и в ключевых регионах, в частности. 
2. Определить объем сегментов и всего рынка Интернет-рекламы в России. 
3. Определить темпы роста и динамику развития российского рынка Интернет-рекламы. 
4. Выявить тенденции и факторы, влияющие на развитие рынка Интернет-рекламы. 
5. Описать инструменты Интернет-рекламы, оценить эффективност различных видов рекламы в Интернете. 
6. Выявить особенности размещения рекламы в Интернете. 
7. Указать приемы, позволяющие максимизировать эффективность рекламных кампаний в Интернете. 
8. Описать аудиторию российского интернета: 

* демографические показатели; 
* социально-экономический портрет; 
* восприимчивость к рекламным кампаниям в Интернете. 

9. Описать отношение пользователей к Интернет-рекламе 
10. Охарактеризовать отдельные особенности рекламных кампаний в Интернете для различных товарных групп. 
11. Определить преимущества и недостатки Интернет-рекламы по сравнению с традиционными рекламоносителями. 
12. Описать примеры проведения рекламных кампаний в Интернете. 
13. Определить и описать основных игроков российского рынка Интернет-рекламы. 
14. Определить перспективы развития рынка Интернет-рекламы. 

Объект исследования 

Российский рынок Интернет-рекламы. 

Метод сбора данных 

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов 
маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group. 

Методы анализа данных 

Традиционный контент-анализ документов. 

Информационная база исследования 

1. Печатные и электронные, деловые и специализированные издания. 
2. Ресурсы сети Интернет. 
3. Материалы компаний. 
4. Аналитические обзорные статьи в прессе. 
5. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств. 
6. Экспертные оценки. 
7. Интервью с производителями и другими участниками рынка. 
8. Материалы отраслевых учреждений и базы данных. 
9. Базы данных Discovery Research Group. 

С целью более удобного для читателя восприятия информации на протяжении всего отчета приводятся таблицы и диаграммы, иллюстрирующие 
наиболее значимые результаты исследования. 

Исследование может представлять интерес для отечественных и зарубежных компаний, работающих на рынке Интернет-рекламы, а также фирм, 
планирующих провести рекламную компанию в Интернете. 
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Кроме того, информация, содержащаяся в отчете, окажется весьма полезной для компаний, специализирующихся как на размещении рекламы в 
Интернете, так и на традиционных носителях. 

Материалы исследования помогут специалистам компаний и всем заинтересованным лицам сделать обобщенную оценку о состоянии российского 
рынка Интернет-рекламы в последние годы, а также составить детальное представление о каждом из его сегментов. Это будет способствовать 
принятию более обоснованных решений при планировании бизнес-процессов, развитии компании и формировании рекламных и маркетинговых 
стратегий. 
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