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В последние годы отечественная отрасль демонстрирует устойчивый рост, однако ряд объективных обстоятельств препятствуют её качественному
 развитию. В их числе – преобладающий рост объемов импорта, как легального, так и «серого», системные проблемы отрасли, связанные с 
необходимостью преодоления её инерционности, оставшейся с советских времен.

Рынок электроинструмента в РФ достаточно ёмок, и продолжает динамично развиваться. В России имеется собственная хорошо развитая 
производственная база, состоящая из нескольких крупных игроков и более мелких производственных предприятий. 

В данных обстоятельствах участники рынка постепенно приходят к осознанию необходимости осуществления серьезных преобразований в своей 
отрасли, так как рост производства еще не гарантирует получение преимущества на рынке: внешние конкуренты растут быстрее. 
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