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Данное маркетинговое исследование посвящено изучению состояния рынка плодоовощных консервов в России.

Цель исследования 

Описать состояние рынка  плодоовощных консервов в России. 

Задачи исследования 

1. Описать состояние рынка плодоовощных консервов по следующим показателям: 
    * объем рынка и сегментов 
    * структура потребления 
    * объем и доли товарных сегментов 
    * темпы роста 
    * факторы роста и торможения рынка 
    * тенденции и перспективы развития рынка
    * объем производства и доли рынка производителей и торговых марок 
    * барьеры входа на рынок 
2. Составить список ведущих производителей и торговых марок плодоовощных консервов. 
3. Сделать прогноз развития рынка плодоовощных консервов до 2007 г. 
4. Описать деятельность производителей плодоовощных консервов в России по следующим показателям: 
    * объем производства 
    * динамика производства 
    * реализуемые в настоящий момент проекты
    * планы и проекты игроков рынка по развитию производства и сбыта плодоовощных консервов 
5. Определить объем импорта плодоовощных консервов в Россию в 2005 г. 
6. Определить и описать основные каналы сбыта и форматы торговли плодоовощными консервами. 

Объект исследования 

Российский рынок плодоовощных консервов. 

Метод сбора данных 

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов 
маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group. 

Метод анализа данных 

Традиционный контент-анализ документов. 

Информационная база исследования 

1. Печатные и электронные деловые и специализированные издания. 
2. Ресурсы сети Интернет 
3. Материалы компаний. 
4. Аналитические обзоры рынка. 
5. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств. 
6. Экспертные оценки. 
7. Интервью с производителями и другими участниками рынка. 
8. Базы данных Discovery Research Group. 

Исследование может представлять интерес для отечественных и зарубежных компаний, работающих на рынке плодоовощных консервов. Кроме 
того, к числу заинтересованных лиц можно отнести финансовые, инвестиционные, маркетинговые, консалтинговые и страховые компании, а 
также банки, в той или иной форме сотрудничающие с компаниями, ведущими бизнес на рынке плодоовощных консервов. 

Материалы исследования помогут специалистам компаний и всем заинтересованным лицам сделать обобщенную оценку как состояния 
российского рынка плодоовощных консервов в целом, так и составить представление о каждом из его сегментов. Это будет способствовать 
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Материалы исследования помогут специалистам компаний и всем заинтересованным лицам сделать обобщенную оценку как состояния 
российского рынка плодоовощных консервов в целом, так и составить представление о каждом из его сегментов. Это будет способствовать 
принятию более обоснованных решений при планировании бизнес-процессов, развитии компании и формировании маркетинговых стратегий. 
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