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В 2007 году резко возрос спрос на иглопробивной спанбонд
9 April , 2008 - Академия конъюнктуры промышленных рынков | Просмотров: 226 
Менеджмент и Консалтинг   Легкая промышленность 

В 2007 году рост спроса на ИП спанбонд был непредсказуемо высок - порядка 30%, что произошло за счет выброса на российский рынок 
геотекстиля белорусского производства (г.Могилев).

Однако к 2008 потенциал производства российских и белорусских предприятий будет исчерпан. Рынок даже при наличии платежеспособного спроса не 
сможет расти более, чем на 3-5% в год до тех пор пока не появится новый производитель иглопробивного спанбонда. К 2010 году возможно появление как минимум 
одного нового игрока в данном сегменте. Это приведет к увеличению темпов прироста потребления к 2010 году до 10-11%. После 2011 года средний темп прироста 
на ИП спанбонд будет находиться на уровне 6%. В натуральном выражении объем потребления ИПГТ спанбонда в 2010 году составит 85,9 млн. кв.м., в 2015 году – 
почти 115,1 млн. кв.м.
 
 
Более подробно с анализом текущей ситуации и прогноз развития российского рынка нетканого геотекстиля смотрите в отчете маркетингового исследования 
Академии Конъюнктуры Промышленных Рынков « Рынок нетканого геотекстиля в России ».
 
Автор:
 
Академия Конъюнктуры Промышленных Рынков
Тел.: (495) 918-13-12, (495) 911-58-70
E-mail: mail@akpr.ru
WWW: www.akpr.ru

 

Об авторе:

Академия Конъюнктуры Промышленных Рынков оказывает три вида услуг, связанных с анализом рынков, технологий и проектов в промышленных отраслях -
 проведение маркетинговых исследований, разработка ТЭО и бизнес-планов инвестиционных проектов.
· Маркетинговые исследования 
· Технико-экономическое обоснование 
· Бизнес-планирование

 

Комментарии

Сергей 09:28, 24 April, 2008:
Уважаемые, что-то не очень понатно. Каким образом повышение проедложения продукта на рынке, увеличило спрос на него. В обычной ситуации
 всек наоборот, спорс растет, а за ним подтягивается предложение.
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