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Потребление строительной извести выросло в 1,4 раза
30 March , 2008 - Академия конъюнктуры промышленных рынков | Просмотров: 705 
Строительство   

 строительство   технологии   известь   потребление  

Потребление строительной извести с 2003 года по 2007 год выросло в 1,4 раза и составило 4486,7 тыс. тонн. 

Доля гашеной извести незначительна в структуре потребления. Но намечаются положительные тенденции. Строительная индустрия развивается 
стремительными темпами, как следствие, будет расти производство сухих строительных смесей, в производстве которых применяется гидратная 
известь. Так как спрос на гашеную известь будет стремительно повышаться, в ближайшее время ожидается увеличение предложения на рынке 
строительной извести, это обуславливается и запуском новых технологических линий по производству гашеной извести на уже существующих 
предприятиях и выходом на рынок новых предприятий-производителей гашеной извести.

Подробнее с текущей ситуацией и прогнозом развития российского рынка извести можно познакомиться в отчете Академии Конъюнктуры 
Промышленных Рынков «Рынок строительной извести в России».
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