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Новгород заработал на Софии и Масленице 2,5 трлн. рублей
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Next-Stop.ru - Презентация туристических возможностей Новгородской области на выставке «Интурмаркет-2008» началась на стенде региона с 
дегустации наливок и настоек, и, тем не менее, прошла очень компактно и по-деловому.
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дегустации наливок и настоек, и, тем не менее, прошла очень компактно и по-деловому. 

Руководитель отдела развития туризма Комитета культуры и туризма при администрации Новгородской области Ольга Соболева напомнила 
собравшимся, что Новгород занимает благоприятное географическое положение между двумя мегаполисами и имеет хорошую транспортную 
инфраструктуру от Москвы и Санкт-Петербурга. Туристическая инфраструктура Новгорода насчитывает 28 гостиниц с номерным фондом 2753 
места, из них 426 мест в гостиницах категории четыре звезды. В интервью Next-Stop.ru госпожа Соболева сообщила, что в среднем по году 
гостиничная база загружена менее чем на 50%, за исключением пиковых дат – новогодних праздников, масленицы, и 8 марта, – когда гостиницы 
переполнены, и порекомендовала туроператорам полнее использовать город и его инфраструктуру. 

Затем с рассказами о своих программах выступили туроператоры области: «Стиф», «Сервис-тур», «Аркада» и многие другие. Ольга Соболева 
объявила итоги работы в Новгородской области за 2007 год. Область посетили 255 тысяч туристов (тех, кто останавливался в гостиницах) и 784 
тысяч экскурсантов, посещавших город с однодневными турами. Рост туристического потока по сравнению с 2006 годом составил 7%. При этом, 
доля россиян во въездном потоке – более 80%. Госпожа Соболева отметила уменьшение числа иностранных туристов, связав это с общей 
тенденцией снижения иностранного туризма в России. 

Представитель новгородской администрации привела некоторые цифры, характеризующие состояние туристического сегмента в области. Так, по 
видам туризма потоки распределились следующим образом: 67,2% – культурно-познавательный туризм (Великий Новгород – один из крупнейших
 археологических центров Европы), 22,1% - рекреационный (Валдай, Селигер), 3,0% – экологический, 3,7% – активный, 4,1% – деловой. Вклад 
туризма в экономику новгородской области, по оценке Комитета культуры и туризма, в 2007 году составил 2464,18 млн. руб. Этот совокупный 
экономический эффект складывался из 764,18 млн. руб. прямого налогообложения (отчисления туристических агентств, гостиниц и доходов от 
продажи сувенирной продукции) и 1,7 трлн. руб. косвенных налогов туристической сферы (содержание ресторанов, оплата гостиницами услуг 
сектора ЖКХ и многое другое). Вклад туризма в ВВП области составил 3,63% и обеспечил 2,62% процента занятости населения.
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