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Gardex укрепил свое лидерство на российском рынке репеллентов
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Компания UPECO прочно укрепила свои лидерские позиции на российском рынке репеллентов. Ее торговая марка Gardex в 2007 году увеличила 
отрыв от своего основного конкурента и заняла треть рынка «средств защиты от насекомых». По данным компании MEMRB, доля рынка Gardex 
по стоимости в 2007 году достигла 32%, продемонстрировав отчетливую тенденцию к росту (в 2006 году эта цифра составляла 24%). 

«Такой стремительный рост обусловлен четкой стратегией развития бренда Gardex: помимо рекламной кампании и нестандартных акций для 
потребителей, наша компания регулярно выводят на рынок новые продукты, которые находят отклик у потребителей, повышают лояльность к 
марке, - отмечает Владислав Хитров, директор по маркетингу компании UPECO. - Следует также отметить высокий уровень дистрибуции бренда
 Gardex. Этому аспекту уделяется не менее пристальное внимание, благодаря чему с каждым годом показатели качественной и количественной 
дистрибуции демонстрируют значимый прирост».

Второе место на российском рынке репеллентов уже второй год подряд занимает лидировавшая ранее торговая марка Mosquitall («Биогард»). В 
2007 году ее доля на рынке составила 30%. Замыкает тройку лидеров репеллентов торговая марка Off (SC Johnson) с долей рынка 11%.

О бренде GARDEX:

GARDEX - это серия высококачественных, эффективных и безопасных для здоровья средств защиты от насекомых на открытом воздухе. 
Популярная марка репелентов в России была создана в 2002 году. В 2003 и 2006 гг. марка Gardex была удостоена третьей премии конкурса "Брэнд
 года/EFFIE". Бренд является обладателем многочисленных наград на конкурсах и фестивалях рекламы и дизайна.

О компании UPECO:

UPECO - российская компания, создающая и развивающая торговые марки на рынке «средств комфортной жизни». Сегодня компания UPECO 
является владельцем брендов: Раптор, Gardex, Salton, Patisson, Way Day, Deliss, совладельцем Forester и эксклюзивным дистрибутором обувной 
косметики Salamander. Благодаря инновационному подходу к бизнесу, бренды компании являются абсолютными лидерами в категориях «средства
 защиты от насекомых», «обувная косметика» и «товары для пикника» в России и успешно развиваются на рынках Украины, Белоруссии, 
Казахстана, Молдовы и других стран СНГ.
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