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«Нетрадиционные методы воздействия на аудиторию рекламопотребителя, нетрадиционная
 ориентация в рекламе - обескураживающая тактика маркетолога».
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Топ менеджеры компании FC Group Константин Баскин и Игорь Гурский выступят на предстоящем Первом украинском форуме 
маркетинг-директоров 21 марта с интересным докладом на тему «Нетрадиционные методы воздействия на аудиторию рекламопотребителя, 
нетрадиционная ориентация в рекламе - обескураживающая тактика маркетолога».

  В рамках доклада,  вниманию аудитории будет представлен продукт «MixMedia-N» - стратегическая программа вновь созданного 
медиахолдинга ММGroup, объединеняющего компании, представляющие на украинском рынке рекламных услуг различные по направлению и 
внешнему виду носители, решающие одну общую задачу - построение рекламной кампании на основе использования нестандартных 
медианосителей. Как известно, в настоящее время более половины B2B - рекламодателей в последнее время направляют четвертую часть своих 
рекламных бюджетов на проведение кампаний с использованием нестандартных медиа. Традиционная реклама все хуже и хуже удовлетворяет 
потребности компаний в привлечении новых клиентов, и как следствие спрос на продукцию и услуги компаний, являющихся приверженцами 
традиционных технологий, падает. 
Форум соберёт ведущих маркетеров из различных стран мира.
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