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"ГРУППА ИМА" обеспечит реализацию программы "Россия — почетный гость" на 
международной книжной ярмарке в Индии
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2 февраля 2008 года начнет работу 18-я Международная книжная ярмарка в столице Индии. Россия участвует в книжном форуме в статусе 
"Страна - почетный гость". 

Это первое масштабное событие в рамках большой программы мероприятий, связанных с проведением Года России в Индии.

В январе 2008 года "ГРУППА ИМА" стала победителем открытых тендеров, объявленных Федеральным агентством по печати и массовым 
коммуникациям для обеспечения участия России в качестве почетного гостя в работе Международной книжной ярмарки в Нью-Дели. "ГРУППА 
ИМА" организует работу исполнительной дирекции программы "Россия - почетный гость", обеспечит проведение запланированных мероприятий 
в рамках книжной ярмарки, а также их информационно-рекламное и PR-сопровождение.

Холдинг имеет богатый опыт реализации подобных проектов. Его компании осуществляли сопровождение российских экспозиций на 13-й 
Пекинской международной книжной ярмарке (2006 г.), 55-й Франкфуртской книжной ярмарке (2003 г.), 49-й Международной книжной ярмарке в 
Варшаве (2004 г.), 25-м Международном парижском книжном салоне (2005 г.), где Россия также имела статус почетного гостя.

"Индия - страна особенная и очень интересная, полная противоречий, - рассказывает Анжелика Жукова, генеральный директор Центра 
международных проектов "ИМА-диалог" (до декабря 2007 года - Центр стратегических программ "ГРУППЫ ИМА"). - Английский язык в Индии 
является одним из двух государственных, и благодаря этому страна больше интегрирована в западный мир, чем другие члены БРИК (группа 
наиболее динамично развивающихся стран: Бразилия, Россия, Индия, Китай). На международном рынке труда индийцы конкурируют с 
россиянами в высокоинтеллектуальных видах деятельности. При этом в Индии - беспрецедентно высокий разрыв между уровнем жизни 
различных слоев населения".

"Интересный факт: согласно статистике 45 % населения страны сегодня составляют дети в возрасте до 15 лет! Период затишья в 
российско-индийских отношениях был долгим, - отмечает Анжелика Жукова. - За это время родилась и выросла половина населения современной 
Индии. Однако у индийцев осталось к России по-прежнему очень теплое, даже душевное отношение, и это очень важно".

В 2007 году "ГРУППА ИМА" при поддержке Посольства Республики Индии в РФ провела ряд исследовательских мероприятий, в которых 
приняли участие представители Института востоковедения РАН, индийских исследовательских организаций. Это позволило лучше подготовиться 
к участию в проведении Года России в Индии, сделать мероприятия более интересными для индийской аудитории.

"На Международной книжной ярмарке в Нью-Дели помимо традиционных круглых столов и авторских встреч по программе "Россия - почетный 
гость" запланировано много мероприятий для детской и подростковой аудитории, - сообщила Жукова. - Речь идет о мастер-классах по 
производству мультфильмов и по русскому языку, о российско-индийских конкурсах рисунка "Открываю Россию"/"Открываю Индию", о 
шахматном турнире для детей и многих других. Специально для ярмарки были выпущены русские сказки для индийских детей на хинди и русском
 языках".

Справка

Холдинг "ГРУППА ИМА" - одно из крупнейших коммуникационных объединений России. Основные направления деятельности холдинга: 
разработка и проведение рекламных, маркетинговых и PR-кампаний, политический, управленческий и PR-консалтинг, выборные технологии, 
проведение социологических и маркетинговых исследований, графический и веб-дизайн, международные и культурологические проекты, 
организация взаимодействия со СМИ, издательская деятельность, изготовление полиграфической и сувенирной продукции.
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