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Стратегии лидеров медиабизнеса: Взгляд в будущее
14 November , 2007 - infor-media Russia | Просмотров: 500 
Маркетинг, Реклама и PR   Семинары и Конференции   Медиа и СМИ  

29 и 30 октября 2007 года в Москве состоялась Вторая международная конференция "Стратегии лидеров медиабизнеса". Конференция компании 
infor-media Russia стала ярким событием для игроков медиарынка и объединила более 70 топ-менеджеров ведущих медиахолдингов России, 
радио- и телекомпаний, представителей инвестиционных банков и фондов прямых инвестиций. 

Конференцию модерировал коммерческий директор Медиахолдинга "Эксперт" Дмитрий Лазарев, а также Владимир Змеющенко, генеральный 
директор и главный редактор газеты "Гудок".

Первая сессия была посвящена стратегиям развития медиахолдингов . О ключевых тенденциях развития медиарынка - медиахолдингах, 
Интернет-СМИ, сетевых издательских проектах - рассказали Александр Костюк (TNS Gallup Media), Демьян Кудрявцев (ИД "КоммерсантЪ"), 
Алексей Харитонов (ИД "АБАК-ПРЕСС"). Арам Габрелянов ("Ньюс медиа") отметил, что будущее, по его мнению, принадлежит таблоидам, 
которые в пространстве Интернет могут создать близкое человеку пространство, насыщенное интересной и эмоционально поданной 
информацией.

Сессия "Медиабизнес в России - взгляд инвестора" была посвящена наиболее привлекательным с точки зрения инвестиций медийным 
активам. Валерий Доронин (Troika Capital Partners) и Александр Лупачев (Delta Private Equity Partners) отметили свою крайнюю 
заинтересованность в инвестициях в успешные Интернет-холдинги. Среди примеров успешных Интернет-компаний были упомянуты Rambler 
Media, которая утроила свою стоимость с момента выхода на Лондонскую биржу, и Группа компаний РБК, которая подорожала с момента IPO в 
12 раз. Эксперты предсказали многократное увеличение инвестиций в российские Интернет-проекты в сферах HR, туризма, розничной торговли 
и платежных систем, которое произойдет в ближайшее время.

В рамках сессии "Конкуренция носителей - появление новых форматов" выступили Александр Калин (РТРС), Владимир Герасимов 
(группа "Интерфакс"), Виталий Шуб ("Система Масс-Медиа"), Егор Яковлев (TViGO Entertainment) и другие. Докладчики рассказали о 
перспективах новых медиаформатов - электронных медиа, цифровом вещании, новом контенте для мобильного телевидения и IP телеканалов. 
Евгений Балдин (АДВ) сделал подробный доклад по данным исследования Universal McCann - о российских блогах и UGC. Антон Носик 
("СУП") отметил, что Россия - страна № 1 по вовлеченности населения в социальные сети и активности в Интернет. Носик разделил все 
пространство блогосферы на "приватные" и массовые блоги. Последние не отличаются от традиционных Интернет-СМИ, обладают своей 
целевой аудиторией и поэтому становятся все более популярными рекламоносителями.

Второй день конференции был посвящен развитию медиарекламного рынка России и нишевым продуктам СМИ. В рамках сессии "Рынок 
рекламы" Сергей Веселов (Аналитический центр Видео Интернешнл) осветил состояние медиарынка России и предложил свой прогноз его 
развития до 2012 года. Огромный интерес вызвали доклады Сергея Кожевникова ("Русская Медиагруппа") и Михаила Кулешова (РА 
"Граммофон") о развитии рекламного рынка в радиоформате.

Заключительная сессия конференции была посвящена нишевым продуктам СМИ . О том, как найти своего слушателя на насыщенном 
FM-рынке, рассказал Михаил Эйдельман ("М-ПУЛ+", холдинг "Газпром-Медиа"). Давид Шостак (медиакомпания Gameland) представил свою 
оценку перспектив развития медиарынка. Генеральный директор молодежного телеканала A-One TV Михаил Евграфов выступил с докладом об 
особенностях продвижения молодежных СМИ и привлечения молодежной аудитории.

Благодаря успешности двух предыдущих мероприятий было принято решение о проведении третьей конференции этого цикла во втором 
полугодии 2008 года.

Web-сайт конференции - http://www.medialeaders.ru/

За дополнительной информацией обращайтесь в Press-office infor-media Russia. 

Контакты: 
PR-директор Аксенова Мария 
E-mail aksionova@infor-media.org 
Тел. +7(495) 514 -13 -74 доб. 1144
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