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Объем российского рынка туалетной бумаги в 2006 г. составил 20 млрд. рублей - новые 
данные Навигатора вторичной информации компании MARCS
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Новые данные Навигатора вторичной информации компании MARCS представляют собой ссылки на аналитические материалы: 

Колумбия начнет кампанию по продвижению своего кофе в России 

Объем потребления кофе в России в 2003-2006 гг. в натуральном выражении; ежегодные темпы роста российского рынка кофе.

Подробнее http://www.marcs.ru/search/softdrinks/

Пестрая лента

Объем российского рынка туалетной бумаги в 2006 г. в натуральном и денежном выражении; ежегодные темпы роста российского рынка туалетной
 бумаги; перспективы развития российского рынка туалетной бумаги.

Подробнее: http://www.marcs.ru/search/household/

Встроенная бытовая революция

Экспертная оценка российского рынка бытовой техники в 2007 г. в денежном выражении; темпы роста российского рынка бытовой техники в 
2003-2006 гг.; объем украинского и белорусского рынка бытовой техники в 2006 г.

Подробнее: http://www.marcs.ru/search/maytag/

МР3-плеерам придется исчезнуть

Объем российского рынка МР3-плееров в 2006 г. в натуральном выражении; структура продаж МР3-плееров на российском рынке в 2006 г. в 
натуральном выражении; перспективы развития российского рынка МР3-плееров.

Подробнее: http://www.marcs.ru/search/maytag/

Полис с видом на море

Экспертная оценка объема российского рынка страхования ответственности туроператоров в 2007 г. в денежном выражении; перспективы 
развития российского рынка страхования ответственности туроператоров.

Подробнее: http://www.marcs.ru/search/insurance/

Иномарки задавили российский автопром

Темпы сокращения легковых автомобилей российскими производителями в I квартале 2007 г.; перспективы развития российского рынка.
Подробнее: http://www.marcs.ru/search/avto/ 
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