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	Дата события:
	

	Регион:
	Подсказка: страна/город на которые нацелено сообщение.

	Основное сообщение пресс-релиза
	[…]
Подсказка: какой ключевой посыл у сообщения (что произошло или скоро произойдет)?

	Основные тезисы (в виде фактов или подробностей)
	[…]
Подсказка: какую маркетинговую цель вы преследуете? Кто должен прочесть это сообщение и как прочитанное побудит к действию (достаточно быть проинформированным или совершить конкретное действие)? Какие факты важны потенциальному читателю?

	Комментарий ответственного лица
	[…]
Подсказка: что думает о произошедшем ответственное лицо в компании?

	Ключевые слова и ссылки на них
	[…]
Подсказка: если в тексте будут гиперссылки, то с каких ключевых слов и на какие страницы? Чтобы не перегружать внимание читателя, уместно использовать до 2-х ссылок.

	Контактная информация для обратной связи
	[…]
Подсказка: эти контакты будут опубликованы под пресс-релизом, по ним могут обратиться за комментарием по теме сообщения в результате разосланного пресс-релиза.

	Дополнительные материалы (изображения, видео, документы)
	[…]
Подсказка: использование каких материалов поможет лучше раскрыть тему?


Что дальше?
1. Отправьте заполненный бриф по электронной почте на info@b2blogger.com — наш редактор подготовит концепт материала в течение 24 часов. Мы понимаем, что при подготовке текста, есть риск допустить смысловые неточности. Будьте готовы, что нам потребуется обратная связь для уточнения деталей.
2. После согласования текста пресс-релиза и внесения возможных правок, приступайте к размещению пресс-релиза по клику на кнопку «Добавить пресс-релиз» из-под аккаунта https://b2blogger.com/account/.

